Zasady rekrutacji i wspotpracy punktéw handlowych

w Miasteczku Festiwalowym na terenie Orange Warsaw Festival 2025

| REKRUTACJA

KTO MOZE WZIAC UDZIAL

1.

Wszystkie firmy gastronomiczne zainteresowane wystawieniem stoiska sprzedazowego na Orange Warsaw
Festival 2025.

W naborze moga wzig€ udziat wytacznie spétki oraz firmy prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza.

TERMIN TRWANIA REKRUTACII

3.

Rekrutacja trwa do 31 marca 2025 roku.

PREFERENCJE W WYBORZE FIRM

4.

Przy wyborze wystawcow zwracamy uwage na réoznorodnosé oferty oraz projekt i estetyke wykonania stoiska.
Szczegolng uwage zwracamy na firmy specjalizujgce sie w konkretnych kuchniach takich jak: wegetarianska,
orientalna, kuchnie narodowe. Szukamy réwniez gastronomdéw oferujagcych menu dziecigce. Prosimy o
uwzglednienie takiego menu w opisie stoiska.

Preferujemy wystawcow, ktérzy decydujg sie na produkty lokalne i certyfikowang zywnos$c¢ organiczng,
wprowadzaja w zycie zasady fair-trade i slow food oraz korzystajg z opakowan ekologicznych i
biodegradowalnych. Istotne jest tez doswiadczenie w obstudze cateringowej wydarzen masowych.

WYNIKI REKRUTACII

6.

O zakwalifikowaniu sie poinformujemy wybrane firmy do 30 kwietnia 2025 roku. Zastrzegamy sobie prawo do
odpowiedzi tylko na wybrane zgtoszenia.

Il WSPOLPRACA

TERMIN | MIEJSCE FESTIWALU

1.

2.

Termin Festiwalu:
Festiwal trwa w dniach 30 — 31 maja 2025 roku, w godzinach 15:00 — 2:30 kazdego dnia Imprezy.

Miejsce Festiwalu:
Impreza odbywa sie na terenie Wyscigéw Konnych Warszawa - Stuzewiec, zwanym dalej Terenem Festiwalu.

PRACOWNICY | IDENTYFIKATORY

3. Liczba osdb przebywajgcych na Terenie Festiwalu w trakcie Imprezy jest ograniczona i kazdorazowo akceptowana
przez Organizat ora:
3.1. W przypadku punktow gastronomicznych liczba ta jest ustalana indywidualnie w zaleznosci od specyfiki
punktu, jednak nie wiecej niz 7 oséb na jedno stoisko
MONTAZ
4, Przyjazd wszystkich Wystawcow gastronomicznych odbywa sie nie pdzniej niz dwa dni przed rozpoczeciem

Imprezy, tj. 28 maja 2025 roku ($roda). Godzina przyjazdu jest potwierdzana indywidualnie z Organizatorem.



5. Stoisko sprzedazowe powinno by¢ schludne, estetyczne, nie powinno odbiega¢ wygladem od zdjeé zatagczonych w
formularzu zgtoszeniowym na www.orangewarsawfestival.pl. Organizator moze nie wyrazi¢ zgody na okreslong
konstrukcje lub nakazac¢ jej przebudowe, a Wystawca zobowigzany jest niezwtocznie wykonac¢ taki nakaz, w
szczegolnosci, jezeli taka konstrukcja zagraza bezpieczenstwu Uczestnikdw Festiwalu lub innym stoiskom.

6. Istnieje mozliwosé wynajecia namiotu od Organizatora. Biaty namiot z podtogg o wymiarach 5x5m to koszt 3050
PLN netto. Liczba namiotéw ograniczona. Decyduje kolejnos¢ rezerwacji.

7. O miejscu ustawienia punktu sprzedazowego Wystawcy decyduje wytgcznie Organizator. Organizator przekaze
miejsce Wystawcy na podstawie protokotu zdawczo — odbiorczego w dniu przyjazdu na Teren Festiwalu.

PRAD | GAZ

8. Kazdy punkt handlowy otrzymuje przytgcze elektryczne o uprzednio zgtoszonej mocy, przy czym:

8.1. Pierwsze przytgcze 230V z mozliwym poborem do 3kW jest darmowe;
8.2. Kazde kolejne przytacze 230V (dodatkowe 3kW) - ptatne 540 PLN netto za caty okres Imprezy;
8.3. Przytacze sitowe (400V) 16A z mozliwym poborem do 10kW — ptatne 1850 PLN netto za caty okres
Imprezy;
8.4. Przytacze sitowe (400V) 3x32A z mozliwym poborem do 20kW — ptatne 3100 PLN netto za caty okres
Imprezy.
*Kwoty podane za prad moga ulec zmianie.

9. Na Terenie Festiwalu NIE MA MOZLIWOSCI korzystania z wtasnych agregatdw pradotwdrczych.

10. W dniu montazu, tj. 29 maja 2025 roku Organizator przeprowadzi odptatng kontrole instalacji gazowej wszystkich
stoisk gastronomicznych, ktdre korzystajg z gazu w trakcie Imprezy. W przypadku wykrycia wad instalacji, ktére
naruszajy bezpieczenstwo Imprezy, Wystawca zobowigzany jest do dokonania napraw na wtasny koszt przed
rozpoczeciem Imprezy. Jesli naprawa nie jest mozliwa, albo Wystawca odméwi jej wykonania, Organizator
zastrzega sobie prawo do niedopuszczenia Wystawcy do sprzedazy podczas trwania Imprezy.

11. Koszt ww. kontroli wynosi 85 PLN netto i zostanie rozliczony z obrotu Wystawcy.

HIGIENA | EKOLOGIA

12.

13.

14.

Na Terenie Festiwalu nie ma swobodnego dostepu do wody pitnej. Istniejg hydrantowe ujecia wody, dostepne
dla wszystkich Wystawcow. Dystrybucja wody do punktdw handlowych odbywa sie we witasnym zakresie
Wystawcy.

Na zapleczach stref gastronomicznych ustawione sg przenosne toalety oraz przenosne umywalki dostepne
wytacznie dla pracownikéw stoisk gastronomicznych. Woda w ww. umywalkach przeznaczona jest wytgcznie do

mycia rak, nie do celéw spozywczych.

Zakazane jest uzywanie plastikowych i styropianowych opakowan jednorazowych,

ZASADY ROZLICZEN | OPLATA STOISKOWA

15.

16.

Na Terenie Festiwalu obowigzuje elektroniczny system ptatnosci oparty na kartach ptatniczych MasterCard lub
Visa.

Kazdy punkt handlowy zostanie wyposazony w terminal do obstugi kart ptatniczych.
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17.  Z tytutu prowadzonej dziatalnosci na Terenie Festiwalu Organizator pobiera od Wystawcy opfate stoiskowa
liczong jako 30% od obrotu Wystawcy dla punktéw gastronomicznych (30% jest kwotg brutto)

18.  Obrot zrealizowany poprzez karty ptatnicze bedzie rozliczony w ciggu 21 dni roboczych od zakoriczenia Festiwalu.
Wystawca gastronomiczny otrzymuje przelewem 70% obrotu, a na potrgcone 30% fakture kompensacyjng wraz z
zestawieniem transakcji wykonanych na przypisanym do swojego punktu handlowego terminalu.

19.  Wszystkie dodatkowe koszty eksploatacyjne jak: kontrola instalacji gazowej, dodatkowy pobér energii, wynajem
namiotu etc.) zostang rozliczone od obrotu kartami ptatniczymi wraz z odpowiednim podatkiem VAT, a na te
kwote zostanie wystawiona oddzielna faktura kompensacyjna.

UMOWA
20.  Wystawca podpisuje z Organizatorem umowe regulujacg wzajemne rozliczenia, obowigzki i odpowiedzialnosé
stron.

21. Ze wzgledu na wiazace Organizatora umowy brandingowe, NIE MA MOZLIWOSCI sprzedazy:

21.1. Napojéw alkoholowych np.: piwo, wino i pozostate alkohole;

21.2. Napojow zimnych gazowanych i niegazowanych np.: soft-drinki, soki, zimna herbata, koktajle owocowe
lub mleczne;

21.3. Napojow cieptych np.: kawa i herbata — poza dedykowanymi punktami gastronomicznymi, ktdre otrzymaty
wczesniejszg zgode Organizatora

21.4. Papierosow i wyrobow tytoniowych;

21.5. Przekasek typu chipsy, snacki ewentualnych innych okreslonych przez Organizatora towardw.

Ze wzgledu na wigzgce Organizatora umowy brandingowe, Wystawca jest zobowigzany do zakrycia wszelkich znakéw
reklamowych i logotypow partnerow z nim wspoétpracujacych.



